
















澳門展商106家
佔27%

中國內地展商265家
佔67%

國際展商23家
佔6%

國際展商23家

澳門展商106家

中國內地展商265家

394間參展機構
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參展機構（間）

展覽面積（平方米）

展位數（個）

買家及專業觀眾（人）

會議及活動（場）

線上/線下洽談（場）

38

5859

69

394

23,000

708

564

國家及地區（個）

播放量
線上人數最高達

7,810,000
123,000雲直播

線上/線下簽約（個） “美食之都”廚藝展示（場） 1439



大會保留對此買家指引內容的最終解釋權。

聚焦粵港澳大灣區旅遊合作和產品發展

本地遊及內地遊旅遊產品選購

文創設計融入社區特色店鋪成果展 “特色店”品牌故事

發揮中葡平台橋樑作用展葡語國家特色

創新“雲系列”與線下場景展互動結合4.34

4.38

4.30

4.36

4.14

4.25

綜合各亮點平均滿意度 4.29

買家對 6 個亮點滿意度（滿分為 5 分）

買家對大會安排及場地配套設施的滿意度（滿分為 5 分）

在已達成交易類別當中，業務範疇為“旅遊電商及旅遊相關服務”的參展商及“旅
行社”的買家的已達成交易數量為最高。

線下參展商及線下買家的交易數量

買家(線下)參加的原因

交流洽談 96.4%

獲取旅遊業信息 84.5%

尋找商機 76.3%

各項現場活動內容 場地配套設施 ( 如：供電及防疫措施 ) 

對展位的規劃及安排 / 展位整體分布 對參展商整體表現

4.41 

4.02 

4.47 

4.20


